Ein ,,BobiCon” soll im weltweiten Netz fiir Sympathien sorgen

Im Juli wird die neue Homepage der Stadt Boblingen freigeschaltet — Kontroverse im Ausschuss iiber die Produktion eines Imagefilms

VoN MICHAEL STURM

BOBLINGEN. Am 20. Juli wird Boblingen neu
geboren. Zumindest im Internet. An diesem
Tag soll der neue Web-Auftritt der Stadt
freigeschaltet werden. Der Verwaltungs-
Ausschuss erhielt am Dienstag erste Ein-
blicke in die Seiten, die Teil des Projektes
sind, Boblingen in Zukunft als ,Marke" zu
positionieren. Debatten gab's um die von der
Verwaltung gewiinschte Produktion eines
Imagefilms. Der soll knapp 50000 Euro
kosten — zusatzlich zu den 180 000 Euro fiir
den Markenbildungs-Prozess.

Was die Macher des Boblinger Unterneh-
mens Star-Cooperation an die Wand des Sit-
zungssaales projizierten, hatte nicht mehr
viel mit dem aktuellen Internet-Auftritt der
Stadt gemeinsam. Statt hausbackener Gra-
phik und einer grassierenden Uniibersicht-
lichkeit, 6ffnete sich eine modern gestaltete
Seite, die den Nutzer mit graphischen Gim-
micks und einer offensiven Ansprache auf
dem Gang durch die Stadt und ihre Institu-
tionen an die Hand nehmen soll: Der Auf-
tritt Boblingens im weltweiten Computer-
netz mochte nicht nur sdmtliche Infos iiber
die Stadt bieten, sondern auch ,Spaf ma-

chen®, wie Projektleiterin Stefanie Stocker-
mann betonte. , Tolle Geschichten” méchten
die Macher ebenso vermitteln wie Anlass
zum ,,viel Lachen" bieten. Boblingen, so die
Botschaft, soll frohlich riiberkommen, wenn
es sich selbst prasentiert - und vor allem
,vollig anders als andere Stadte”.

Als Sympathietrager haben die Web-De-

sentliche nicht verlieren. ,Klare Zielgruppe,
klare Ansprache, klare Navigation" nannte
Stefanie Stockermann die Devise. Mit drei
bis vier Klicks, versicherte sie, werde der
Nutzer dort sein, wo er hin mochte.

Dass eine solche Seite sich nicht von
selbst mit Inhalten fiillt und aktuell bleibt,
darauf wies Oberblirgermeister Wolfgang

signer den ,BobiCon* (Foto) ent-
wickelt, eine vom Internet-Smiley
abgeleitete graphische Figur, die
als Orientierungshilfe dienen soll
und gleichzeitig eine weitere
wichtige Aufgabe besitzt: allen
Nutzern zu zeigen, dass man hier
bei einem High-Tech- und Com-
puterindustrie-Standort gelandet

Liitzner hin. Er nannte es eine
yHerausforderung“, den Webauf-
tritt zu pflegen. Mit 1,5 Personal-
stellen rechnet man auf dem Rat-
haus, um dem gerecht zu werden.
,, Wer IT-Stadt sein will, kommt da
nicht umhin®, meinte Liitzner und
verwies darauf, dass das ja ,keine
neuen Stellen“ sein miissten.

ist.

Modernitat und eine groBie Nihe zu Com-
puter-Nutzern sollen zudem so genannte
,Mehrwerte“ ausstrahlen. Wer in Zukunft
Boblingen im Netz ansteuert, wird auch auf
,Gadgets“ treffen - Service-Dateien, die
zum Beispiel das Wetter oder die Borsen-
kurse auf den Bildschirm holen und den Zu-
gang zu ,sozialen Netzwerken" wie Face-
book und Twitter erméglichen.

Trotz des ausgedehnten Services wollen
die Web-Seiten-Macher den Blick aufs We-

Von den Biirgervertretern gab’s
iiberwiegend Lob fiir den Béblinger Neu-
beginn in der Netzwelt. Wahrend die Begei-
sterung vor allem der Andersartigkeit der
Prasentation galt, gab’s Stimmen, die eine
Uberfrachtung der Seiten befiirchteten. Die
Seite solle nicht ,,zum Spielen” sein, merkte
SPD-Rat Wolfgang Hensel an, sondern miis-
se dazu dienen, Infos ,schnell und knackig“
zu erhalten. Ahnlich erging es Hans-Dieter
Schiihle (CDU): , Altere Nutzer“, befand er,
,mochten klare und {ibersichtliche Seiten“.

Fiir kontroverse Diskussionen sorgte ana-
schlieBend der Plan, einen Image-Film iiber
Boblingen zu produzieren. Vor allem die zu-
satzlichen Kosten von rund 48 000 Euro lie-
Ben kritische Stimmen laut werden. Fiir OB
Liitzner war klar: ,,Wir brauchen den Film",
Nur so kénne deutlich gemacht werden, wie
Boblingen nach all den Veridnderungen in
der Unterstadt einmal aussehen werde.
Liitzner lieferte auch gleich, was er gerne
mit solch einem Produkt allen auswirtigen
Interessenten aus der Wirtschaft und Be-
suchern klar machen mochte: ,Bdoblingen,
eine Stadt mit Liebe auf den zweiten Blick".
Unterstiitzung gab es von Stefanie Stécker-
mann, die versprach, damit koénne man
selbst die BahnhofstraBe ,lecker transpor-
tieren®.

Vor dem Genuss kam jedoch fiir viele Rite
der Preis. ,,Zu teuer” befand Ingrid Stauss
von den Freien Wihlern, Betrdge, die er
nicht nachvollziehen konne, entdeckte
Hans-Dieter Schiihle und Sven Reisch von
den Griinen hitte es gerne ,etwas Schwibi-
scher* gehabt und wollte keinen , Freibrief
verteilen, bevor nicht ein Konzept beraten
worden ist. Am Ende wurde der Film mit
sechs zu flinf Stimmen beschlossen.



